软文：你了解多少？
软文顾名思义是相对于硬性广告而言，由企业的市场策划人员或广告公司的文案人员来负责撰写的“文字广告”。与硬广告相比，软文之所以叫做软文，精妙之处就在于一个“软”字，它将宣传内容和文章内容完美结合在一起，让用户在阅读文章时候能够了解策划人所要宣传的东西，一篇好的软文是双向的，即让客户得到了他想需要的内容，也了解了宣传的内容。

写好软文首先就要是自己有过亲身体验，这样的文章写出来才算的上是“干货”，有内容，才容易引发他人共鸣，写自己知道的、经历过的，平时工作过程中的一些发现、心得和经验。
就拿建筑类软文举例：小编看过这样一篇软文，文章以一种小说的形式描述了一位六旬年近退休的老人为了实现自己考证的理想，明知证书即使考下来对他这把年纪也已经没有任何作用还能坚持考七年的励志故事。作者为一家名为大立教育培训机构的学员，因得到该家机构的大立帮助而成功通过一级建造师考试，为了回报这家机构，在被请求撰写学习心得时，想到了和他一起学习的“老”同学的感人事迹，文章接近三千字，前面百分之八十都在进行场景描述以及大篇幅刻画人物心理，文章最后笔锋一转：在大立的帮助下，老人才得以艰难地实现了自己的梦想。这就是一篇典型软文文章。

上面举例的这篇软文虽然也在做广告，不过还可以理解，因为文章的主人公确有其人，而且如今在监理界也算个红人，如果有想要写软文的朋友不妨看一下原文，方便今后写软文的时候如何在做网络营销的情况下尽量写真事，说真话，给千千万万的网名营造一个更加安全、可信的网络环境！

（大家如果想看原文可百度搜索“监理人的不朽传奇”或“六旬七载考证路，点点滴滴风雨途”）

